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.Qué sabe un aspirante
sobre tu universidad?
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;. Qué sabe la comunidad
sobre tu universidad?
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. Qué sabe YouTube
sobre tu universidad?
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.Qué sabe Google
sobre tu universidad?
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. Queé sabe Chat GPT
sobre tu universidad?
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No saben nada o muy poco.
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125.218 URLs: el reino del caos
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El dominio fue
registrado en enero de 1996


https://www.uniandes.edu.co/

CONTEXTO
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Las webs de las universidades tienen casi 30 anos

Los Andes

uniandes.edu.co - 01-01-1996

La Sabana
unisabana.edu.co - 14-04-1998
Tecnoldgica de Pereira

utp.edu.co - 28-04-1998
anos en promedio del Norte
uninorte.edu.co - 16-07-1998
14 universidades colombianas. del Valle
.. . ivalle co - -07-19
Dominios registrados entre 1996 y antvalle.edu.co 1670771998

2000. EAFIT

eafit.edu.co - 17-07-1998

Pontificia Bolivariana
upb.edu.co - 21-07-1998

Casi tres décadas publicando contenido

30 afios

Nacional
unal.edu.co - 23-07-1998

Externado
uexternado.edu.co - 26-08-1998

del Rosario

urosario.edu.co - 02-09-1998

Militar Nueva Granada
umng.edu.co - 01-10-1998

Icesi
icesi.edu.co - 13-11-1998

Javeriana
javeriana.edu.co - 06-07-1999

de Antioquia
udea.edu.co - 04-02-2000
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¢Qué hay en el universo de un sitio web?

106.230 11.895 7.093

URLs rastreadas URLs rastreadas URLs rastreadas

73.387 URLs HTML 5.550 URLs HTML 2.095 URLs HTML

La arquitectura de contenidos empieza por saber qué existe, donde esta y como se llama.
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¢Qué tipo de recurso encontramos en cada web?

69 % 49 % 53 %

paginas HTML imagenes PDF

7 % imagenes - 24 % otros 48 % paginas - 3 % PDF 32 % paginas - 13 % imagenes

Cada web acumula un recurso distinto: paginas, imagenes o documentos.
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Pero muchas paginas con errores

36 % 13,5% 35 %

son URLs en bucle dan error 404 dan error 404

enlaces mal construidos que generan rutas
infinitas

Antes de ordenar, hay que saber cuanto de lo publicado ya no sirve.

sobre todo complementos de programa 607 son enlaces a PDF que ya no existen
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¢Qué parte de las URLs es oferta académica?

0,2% 2,0 % 4,6 %

de todas las URLs son programas de todas las URLs son programas de todas las URLs son programas

249 programas en 106.230 URLs 236 programas en 11.895 URLs 329 programas en 7.093 URLs

Oferta académica: una URL principal por programa (pregrado, posgrado y educacion continua).
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¢Cuantas URLs estan relacionadas con cada programa?

URLs de apoyo por programa URLs de apoyo por programa URLs de apoyo por programa

variantes, complementos, listados y 1.016 complementos: plan de estudios, 293 PDF de programa y casi ninguna pagina
documentos docentes, perfiles alrededor
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Documentos que podrian servir si supiéramos qué son

79 % 56 % 83 %

de los PDF no tiene titulo interno de los PDF no tiene titulo interno de los PDF no tiene titulo interno

auto-admite-11001-33-35-010-2

20260918092700_0.pdf titulo interno: «Document» 025-00036-00 . pdf

Si el documento no dice qué es, nadie lo encuentra para reutilizarlo.
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é¢Con qué criterio esta guardado hoy?

99 % 92 % 100 %

de los PDF bajo una ruta técnica de los PDF en carpetas por mes de los PDF en carpetas por mes

/showimagen/v/Comunicaciones/ /sites/default/files/2026-07/ /wp-content/uploads/2025/09/

0 carpetas por programa, facultad o tema en las tres.
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éLas imagenes dicen lo que muestran?

78 % 18 % 37 %

de las imdagenes tiene nombre de las imdagenes tiene nombre de las imdagenes tiene nombre
genérico genérico genérico
WhatsApp Image 2026-05-07 df93c16368e5858b568bff9c

AU 2V e DI at 7.06.38 AM.jpeg c6b2d494 .png

El nombre no dice qué hay en la imagen.
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éDe qué tratan los PDF que si se identifican?

9% 25 % 52 %

institucional institucional judicial

tutelas, autos, demandas: 71 % de todas las
paginas

Pocos PDF son académicos: 2%, 5 %y 8 %.

informes, certificados, acreditacion mas 20 % normativa y 9 % costos
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Para empezar una estrategia, tenemos tres inconvenientes:

1 Clasificacion 2 Nombramiento 3 Rastreo
Existe un desconocimiento Los textos carecen de un Entre el 13,5y el 36% de las
de dénde viven los recursos. titulo o descripcion propia. URLs estan rotas

Si ni la universidad encuentra su contenido, tampoco un aspirante ni un agente de IA.




~
los tivos S EREONNE

MARKETING DE NIVERSITE

Si la IA sabe muy poco sobre mi
estrategia de contenidos,
.como debo crear el contenido para
que me entienda mejor?
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Relato 2
La pagina que nadie nunca quiso escribir

Creacion de un protocolo de explicitacion semantica (PES)
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La hipotesis del proyecto

Explicitar las relaciones léxico-semanticas de un texto aumenta la probabilidad de
que un sistema de IA lo recuperey lo cite?

2 13 26 130 951 755

sitios web ciudades francesas articulos de ciudad escuelas reales resefas de Google URLs de SERP
similares (10 por ciudad) analizadas

Variable independiente: el Protocolo de Explicitacién Semdntica (PES) aplicado o no a la redaccién.
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Dos sitios similares: mismo servidor, mismo dia, sin enlaces

Apprendre
une Langue

Corpus A - Optimizado con PES

apprendreunelangue.com

Carpeta: corpus pes/

@ bilingue

Corpus B - Sin optimizacion sin PES

commentdevenirbilingue.com

Carpeta: corpus_ standard/

Qué se mantiene igual

. Fecha de creacion y servidor.

° Montado en WordPress y con la
misma jerarquia de URLs.

o Cero backlinks.

. Mismas 10 escuelas por ciudad.

o Mismo modelo de redaccion
(GPT-40).

. Mismas fichas, resefias y enlaces a
Maps.

¢Qué cambia en el proyecto? Las instrucciones de redaccion (¢cumple o no con el PES), los les encabezados H1y H2, los
metadatos, los cuales estan estructurados de manera distinta para que se diferencien, de forma que Google no los trate como

contenido duplicado.


http://apprendreunelangue.com
http://commentdevenirbilingue.com
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Recoger las paginas que Google ya posiciona

Para cada ciudad se consulta la SERP organica de Google Francia Bucle de expansion
y se guardan las URLs organicas sin duplicados. Es el corpus de

referencia del que sale el vocabulario. 1 Ronda 1: keyword semilla, la cual arroja un total de 30

resultados.

POST /v3/serp/google/organic/live/advanced 2 Paso 2: extrae términos y las convierte en consultas

[{ nuevas para la segunda ronda de consulta en las SERPs.
"keyword": "meilleures écoles anglais Rennes",
"location code": 2250, # Francia .
"language code": "fr", 3  Ronda 2+: cada consulta nueva, lo que arroja 20
"depth": 30 # 20 en expansidn resultados.

}]

° Las URLs ya vistas se descartan.
éDe donde proviene la data? DataForSEO Rennes: 90 URLs, incluyendo las primeras 20 URLs mas las

extraidas por la expansion de keywords.
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lexical_config.json: los términos semanticos por ciudad

"hypernym": "écoles d'anglais",
"hyponyms": [
"cours particuliers d'anglais a Rennes",
"cours d'anglais en ligne a Rennes",
"formation anglais a Rennes",
"cours anglais CPF a Rennes",
"cours d'anglais pour adultes",
(11 en total)
] r
"synonyms": [
"école d'anglais a Rennes",
"institut de langues a Rennes",
"centre linguistique a Rennes",
"établissement linguistique a Rennes",
"académie de langues a Rennes"

hypernym

Operacion 1 (campo léxico) y referente de la operacién 3
(anaforas).

hyponyms

Operacion 1: al menos 3 deben aparecer en el texto.

synonyms

Operacién 2 (sinonimia) y operacién 3 (retomas
nominales).
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Reseias provenientes de Google Maps via SerpAPI

T‘V’\“ & T4

Auberwlh/;rs B

/

XVI,DISTRITO
DE PARIS
w4

F: J ‘5,';/7 5)

MONTPARNASSE

2. Datos del mapa ©2026 Google Condlclonas

Lutéce Langue
4.8/5 (574) - Academia de idiomas

6 Rue las Cases - Cerrado - Abre a las 9a.m.

Centre Privé de Langues LS| PARIS
4.8/5 (202) - Academia de idiomas
23 R. du Renard - Cerrado - Abre a las 9a.m.

Language Appart'
5.0/5 (333) - Academia de idiomas
10 Rue Gambey - Cerrado - Abre a las 9:30 a.m.

13 ciudades. 130 escuelas. 951 reseias.
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La creacion del texto para las paginas de ciudades

# H1 (A: reescrito - B: plantilla)
intro
## H2 por qué aprender inglés en {ciudad}
## H2 criterios para elegir
### Qualité des enseignants (solo A)
##4 Diversité des cours (solo A)
### Emplacement et accessibilité (solo A)
## H2 seleccidn de escuelas
### Escuela 1 .. Escuela 10 ~ fichas
RATING -+ ADRESSE - SITE
descripcién 120-150 palabras
POINTS FORTS / FAIBLES
3 AVIS CLIENTS + enlace Maps
## H2 recomendacidén final

Semantic Frame - Parte 1: set-up

Palabras medias por articulo (11 ciudades)

2| 401 3412
1 571 3291
0 560 1dOO 1560 2050 25b0 3dOO 3500 4600
Texto editorial Fichas de escuelas

De 3.860 en promedio, El PES actuia sobre 570 palabras. El 85 %
restante del Corpus (A) y el 90 % del Corpus (B) del articulo son
fichas de reviews con los mismos datos.

12
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Qué datos usamos y de donde salen

Herramienta Bing Webmaster Tools - Al Performance

Qué cuenta Citas de cada web en respuestas de Microsoft Copilot y partners
Periodo 13 jun —22 sep 2026 (vista de 3 meses)

Vistas usadas Total, grafica diaria, citas por URL y rangos personalizados

Webs CDB - commentdevenirbilingue.com (sin PES) - AUL - apprendreunelangue.com (con PES)
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¢Como lo cita Bing Webmaster Tools?
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Primer dato: el sitio sin optimizacion superad4al

nme Apprendre
bilingue une Langue Z 5 0/
3 2 6 8 1 AUL tiene la cuarta parte de las citas
de CDB

citas - sin PES citas - con PES
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Ddonde caen las citas: pocas paginas concentran casi todo

/ecoles-de-langues/
Home

Paris

Otras 12 ciudades

Total (vista 3 meses)

35

118

48

321

14

16

81

43 %

0%

12 %

33%

25%

Las paginas con mas citaciones son
las agrupadoras: suman 155 citas en
CDBy 51 en AUL.

Paris sola aporta 118 citas a CDB.

AUL sélo tiene citas en 5 ciudades,
las mas antiguas; todas sus paginas
posteriores al 14 de julio estan a
cero.
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¢Como lo cita Perplexity?
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El no optimizado suma mas citasa

nme Apprendre
bilingue une Langue 0 d e Z 1
1 3 6 respuestas con los dos sitios a la vez

citas - 4 de 21 respuestas citas - 3 de 21 respuestas
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¢ Quién se lleva las citas? 438 citas en 45 dominios
n__

10
11
12

22

trustpilot.com

meilleuresformationsfrancaises.fr

papora.com
wallstreetenglish.fr
britishcouncil.fr
commentchoisir.com

ef.fr

cercledeslangues.com
commentdevenirbilingue.com
voscours.fr

englishlive.ef.com

college-council.com

apprendreunelangue.com

Plataforma de resefias
Ranking / blog
Comparador / ranking
Escuela

Escuela

Guia de compra
Escuela

Escuela online

CDB - estandar
Plataforma / blog
Escuela online

Guia de estudios

AUL - PES

10

48
44
37
18
17
15
14
13
12
12
10
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12,3%
11%
10 %
8,4%
4,1%
3,9%
3,4%
32%
3%
2,7%
2,7%

2,3%

1,4 %
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Lo que nos dejan los dos primeros relatos

RELATO 1 - EL REINO DEL CAOS RELATO 2 - LA PAGINA QUE NADIE QUISO ESCRIBIR

de las URLs de la U. de la Salud no tienen un tema + de las citas de Bing a AUL fueron a su pdgina agrupadora:
identificable.

El contenido existe, pero sin clasificacion. La IA cité la pagina agrupadora..

El problema no es escribir mas.

ENTONCES .
Es agrupar lo que ya existe.




los tivos S SOREON

MARKETING DE |VERS|TE

Necesitamos crear un modelo agrupador
para inspirar

17
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Relato 3

Domar el caos con una estrategia de
contenidos basada en paginas agrupadoras

17
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Una URL con nombre propio que reune y explica sus piezas

Documentos Nombra el conjunto

Programas Imagenes vy video i i . i
. : v Un titulo y una definicién que dicen de qué trata el

grupo.

Retne las piezas

2
El tema Programas, documentos, imagenes y casos que hoy
(hiperénimo) estan dispersos.
3 Explica el criterio
Por qué esas piezas van juntas y cdmo compararlas.
Casos Criterios
Preguntas Es el PES aplicado a la arquitectura: un hiperénimo y sus

hipénimos, explicitos.
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SEO vy generacion de leads para la industria educativa
——M Nombre y definicién
- ——[ Por qué educacion: cifras 1 1 0 1
— . ——|  Metodologias propias GEO/AEO
1" Casos de éxito tema secciones URL
como captar estudiantes una por formato que reune todo
= ——  Guias en PDF
B~ — Articulos en Linkedin
i_ Expertos Una universidad no busca «un caso» ni «un PDF». Busca cémo captar
== .——1IU Tipos de institucion y sus retos mds estudiantes. El tema es el hiperénimo; los formatos, sus piezas.

Videos del equipo

: ——" 30 preguntas La misma ldgica, aplicada a nuestra propia web.
= < —M Contacto Casos, guias, articulos y videos, reunidos en una sola pagina.
— Ciudades
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Clasificar los formatos segun tipologias o tematicas

Carreras Comparador Rutas de formacién YouTube y TikTok Guias en PDF

Boletines En los medios Premios LinkedIn Otros recursos
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La matriz topico x formato: qué existe, qué rehacer, qué crear

Especializaciones médico-quirargicas O

Costos, becas y financiacién O O + dh + +
Investigacion en salud publica v v O + v +
Educacién continua en salud v O O + + +
Bienestar y vida en el campus v + O + + +

v/ Existe: se enlaza
O Existe mal: se reconstruye (nombre, titulo, carpeta)

+ No existe: se crea o se trae de fuera (YouTube, LinkedIn)
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Como se construye la arquitectura, en ocho pasos

G Inventariar

Rastrear todo: paginas, PDF,
imagenes, videos

5 Llenar la matriz

Tépico x formato: existe, rehacer,
crear

a Clasificar

Niveles 1, 2 y 3: tipo, grupo y
categoria

6 Una casa por pieza

Cada contenido pertenece a un
solo tépico

3 Definir categorias

Desde las preguntas del aspirante

7 Publicary enlazar

La pagina agrupadora y sus enlaces
de ida y vuelta

4  Definir topicos

Donde ya hay masa de contenido

8 Medir

Citas en IA y consultas en
buscadores
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“éPensando en estudiar una carrera de ciencias de la salud?”

——M Nombre, definicidn, criterios

— 1 10 1

— ‘ Comparador tema secciones URL

5 Rutas de formacion la pregunta del aspirante una por formato que reune todo

YouTube y TikTok

g - Guias en PDF
El aspirante no busca «un PDF» ni «un video». Busca estudiar salud. El

tema es el hiperénimo; los formatos, sus piezas.

—— Boletines

~ —— Enlos medios

_ — Premios de estudiantes
_ — " LinkedIn

—  Otros recursos

Se agrupa por tema, no por formato.

—M Preguntas La web actual lo hace al revés: una carpeta por tipo de archivo.

11
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Casi todo ya existe: la pagina agrupadora lo reune

Carreras 14 pregrados y 72 especializaciones, cada uno con su URL Enlazar

Comparador y rutas Los datos estan en las fichas; la vista no existe (&) Construir desde las fichas
Guias en PDF 42 PDF de costos y admision, con nombres de archivo opacos [O) Renombrar y resumir
Boletines 39 URLs, repartidas en egresados, internacionalizacion y proyeccion social O Reunir por drea

Premios 29 URLs de reconocimientos, entre noticias y fichas de programa O Reunir

YouTube y TikTok 23 URLs de video en el sitio; los canales, fuera + Incrustar por carrera

En los medios 0 URLs de prensa en el rastreo + Creary enlazar a la fuente
LinkedIn Fuera del sitio + Enlazar publicaciones
Otros recursos No existen como seccién + Crear

6 de 10 secciones salen de lo que ya esta en el sitio. Lo nuevo es el orden.
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Boletines de la Universidad de la Salud
Bocines s Nombre, definicion, tamaiio
3.836 5 8
= Filtros: aiio, publico, facultad
Ultima edicién, resumida en HTML boletines pl]b“COS afos
en una sola URL una serie para cada uno de histérico
Cinco publicos, cinco series
Histérico por afio Un formato que se publica cada mes necesita dos cosas: un lugar donde

encontrar lo tiltimo y un archivo donde volver a lo anterior.

El publico organiza. El ano archiva.

Suscripcion
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La respuesta depende menos de lo que van
a publicar mafiana y mas de como ordenen
lo que ya publicaron.
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iGracias!
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